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一 前言
马云说过：“互联网没有历史，因此我们现在每个人所做的都有可能是在创造历史。我想，这就是互联网给我们这一代人最大的机会。”刘圣豪是一位刚学广告学专业的学生，还是属于草根阶层中的一员。为了使自己能得到更多广告圈内圈外人的认识，也只有用互联网来创造可能了。新浪论坛是全球华人最大的中文社区，新浪博客的总注册用户数超过千万，每天吸引350万独立用户，每天大约会产生30万篇文章，45万篇评论。可见新浪是一个推广草根阶层的良好网络平台。

 

二 刘圣豪建博客目的
 1  打造自己个人求职的平台
 2  建立一个与大家交流的空间

3 通过博客给自己做一次广告，提升个人知名度
批注：对于大学生来说，建博客的目的不外乎以上三点，提升知名度、打造求职平台、创建交流空间，大家在做自己的博客策划书的时候，可以把目的写的再详细点，目标准确，行动才更有力！
 

三 刘圣豪博客栏目设置
1 与所有人博客相同栏目设置：

博主，博文，留言，评论，访客，好友，音乐，播客，照片

2 新增栏目（分类）
A  个人简介（多建一些简历模版，让放问博客的人对自己有一个全方位的了解 ）

B  广告策划案例（让别人知道我做过什么策划案，肯定还有很多地方不成熟，方便专业人士指点，以加改正）

C  博主致词（让访问我博客都能看到我想对他们说什么）

D  友情链接（链接到自己在校期间做过的一些项目）

E  广告实用网址导航（方便自己也方面对广告方面有兴趣的人士）

F  广告公司网址导航（及时了解各广告公司动态，增加对这些公司了解，多看其中成功案例，加深自己的功底）

批注：要想做成一件事，前期必须做好充足的准备。对于博客营销来说，博客内容分类是前期准备最重要的一个内容，所以大家针对自己的专业和特长，一定要精心设置。看起来既要专业，又要真实。

 

四 刘圣豪博客定位，市场分析
博客产品属性：专业的×大众口味的
即博客各方面的主流要表露自己是学广告策划专业出身的，但也要有符合大众访问口味的文章，信息。

博客目标市场定位：专业的广告人
批注：定位准确，大家可以想想自己是“专业的****”，不限制在本专业，但必须是自己以后求职的方向。
博客市场分析：博客用户人群庞大 （1000多万用户）

              平民与英雄平等交流的平台。

为此，想在如此庞大的人群中脱颖而出也是相当难，必须从博客自身文章和推广策略两方面下手，可能还有一线希望。
五 刘圣豪博客广告语及分析
广告语：立志做21世纪广告精英
分析：
立志：表明自己的个人志向
      21世纪：给人一个新世纪英雄出现的迹象
     广告精英：混淆，可以说是在广告行业中的精英，可以说是广告人中的精英，但目的就是一个。
批注：求职的过程实际就是营销自己的过程，所以大家都应该把自己最专业最完美的一面展示给社会。另外，大家千万不要以为：找工作还早呢，那是毕业时应该敢的事。也许求职就是一个时间点，但你为这做的准备是一个漫长的过程。
六 刘圣豪博客推广战略
1  一对多，传统营销推广。
    多加入一些与广告行业相关的圈子。多向这些圈子发一些文章。经常在网上发现热点评述自己的观点，发贴子。吸引大众的眼球。

2 一对一，新营销推广。
    经常去访问别人的博客，多留言，多评论，特别是一些知名广告人，说不定哪天就碰到了自己的伯乐呢？

3“诱敌深入”策略。
    无任是在发帖子还是写博文，标题要吸引人，或者是能一起共鸣，或者能使访问者特别感兴趣看下去。

4“变脸变位”策略。
    经常变换自己顶篇文章，改变各篇文章的位置，各个栏目的位置。

    使访问者打开我的博客总能耳目一新的感觉。

5 “市场”策略。
    目标市场锁牢，就是找专业的广告人，寻求自己的伯乐。

6 “时间”策略。
    关注网上最新讨论热点，在第一时间给出自己的观点。强先一步。

    博客自身时间策略：先建人气，再找专业人士。

7“其他媒体配合”策略。
   特别是百度的知道，经常去留言，留自己的博客地址。

8 “互动式”策略
   经常能制造热点，能引起别人的评论，经常回复别人的留言评论，留住自己的老顾客，并建立忠诚顾客。

     批注：以上8点基本涵盖了博客推广的主要策略，大家可以借鉴，也可以上网查一下还有哪些方法。当然最主要的是大家要知道具体如何实施。
七 刘圣豪博客推广媒体选择
1  建立人气。
论坛，QQ，MSN，校内，开心，百度等。
2  寻求专业人士。
广告相关广告圈，广告知名人士，广告网站与论坛。
批注：你建博客的主要目的就是提升知名度，然后找到一份专业对口的好工作，那么上面两点就是实现你这一目标的主要手段。
另外：微博现在也是很好的一个方式。
八 刘圣豪博客推广日程安排
11月6日   开通博客

11月6日----11月30日  充实博客内容

11月30日后  着重推广

每天工作量：
1  写一篇博文

2  发一个帖子

 3  打开50个博客并留言或者评论

4  回复每一个留言或评论访问者

5  加入一个广告营销推广相关的圈子
批注：每个人都有自己的梦想，但并不是所有人都实现了自己的梦想。原因在于什么地方？原因就是：不付诸行动的梦想不是梦想，只是白日梦。

所以大家一定要制定详细的计划，然后认真的实施。

总结：
这份《新浪博客推广策划书》结构非常清晰，逻辑性很强。作者的文笔不错，能够体现一个广告策划人的基本素质。

这篇策划书对于大学生有很好的指导意义，他解决了两个基本问题：

1、大学生为什么要建立博客？

2、大学生应该怎样使用这个博客，才能让博客价值最大化？

当然对于其中的内容，我们也要有保留的接受。毕竟大家的专业和所处的环境都是不同的。比如：这份策划书的作者，也就是刘圣豪，他在做博客的时候已经快要毕业，时间很紧张，而我们现在正处在大一，我们有更多的时间去做这个博客，效果自然能比他做的更好。另外他的求职欲望是很强，为了很快实现这个目标，他每天设定的工作量相对来说较重，大家要考虑自己的实际情况设定目标。
人的进步来自于积累，那么就让这个博客见证我们的成长吧！


